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Wprowadzenie

Problematyka zarzadzania wizerunkiem w polityce jest zawsze aktu-
alna. Po pierwsze, ze wzgledu na staly postep technologiczny 1 powsta-
wanie coraz to nowych kanaléw komunikacyjnych, ktére moga stanowié
platforme do przenoszenia 1 utrwalania politycznego wizerunku. Po dru-
gle, ze wzgledu na rosngce znaczenie wrazenia w podejmowaniu decyzji
wyborczych — przecietny wyborca ma coraz mniej czasu na zapoznanie sie
w ofertami politycznymi 1 poznawanie politykéw. Decyzja wyborcza jest
wiec najczqéciej pochodnag nie tyle mniej lub bardziej racjonalnej analizy
zyskoéw 1 strat zwigzanych w wyborem poszczegdlnych partii pohtycz—
nych, ale wlasnie wrazenia, jakie polityk buduje — §wiadomie 1 nie$wia-
domie. Celem przy$wiecajacym w redagowaniu tomu bylo zgromadzenie
tekstéw, ktore w kompleksowy sposéb opisujag mechanizmy zarzadzania
wizerunkiem w polityce, tekstow, ktére moglyby by¢ pomocne w ksztal-
ceniu w obszarze zarzadzania wizerunkiem, tekstow, ktére wskazywaltyby
na kolejne obszary badan w zakresie komunikacji politycznej, marketingu
politycznego 1 zarzadzania wizerunkiem w polityce.

Autorzy, ktoérzy zgodzili sie przyjaé zaproszenie do niniejszego
numeru, patrzg na problematyke zarzadzania wizerunkiem z réznych
perspektyw 1 opisuja jg przy uzyciu réznych podejs¢ — od teoretycznych
rozwazan, po analizy badan ilo§ciowych.

Marek Kochan w otwierajacym artykule Jezyk a wizerunek politykéw
bada relacje pomiedzy przekazami werbalnymi 1 niewerbalnymi jako
czynnikami ksztaltujgcymi wizerunek politykéw. Autor nie tylko w inte-
resujacy sposob analizuje samo pojecie wizerunku (dzieki czemu artykut
stanowi doskonale wprowadzenie do catego numeru), ale przede wszyst-
kim wskazuje na zakres, w jakim jezyk, ktérym politycy sie postuguja,
wplywa na to, jak sa postrzegani.

Problematyka przekazu politycznego znajduje swojg kontynuacje
w tekScie Jacka Wasilewskiego 1 Tomasza Olczyka, ktérzy — w ujeciu
teoretycznym — wyjasniajg pojecia storytellingu 1 narracji oraz wskazuja
oplerajace sie na nich mechanizmy tworzenia wizerunkéw w polityce.

XXI wiek przynidst istotng zmiane w Zrédlach, na ktérych bazuja
wyborcy wyrabiajac sobie opinie o politykach — my zapragneliémy zoba-
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czyé, jacy sg oni prywatnie, oni za$§ uznali, ze prywatno§¢ moze by¢ ore-
zem w walce politycznej. Dorota Piontek poswiecita wiec tekst proble-
matyce personalizacji 1 prywatyzacji polityki rozumianej jako budowanie
przez politykow prywatnej persony, ktéra staje sie podstawg kreowania
wizerunku. Z koleir Marek Mazur, odnoszgc sie do wzrostu znaczenia
lideréw w komunikacyjnych strategiach wyborczych polskich partii poli-
tycznych, przedstawil typologie personalizacji strategicznej opracowang
na podstawie wlasnych badan reklamy politycznej.

Wspélczesne analizy dotyczace wizerunku w polityce nie moga pomi-
ja¢ roli mediéw spotecznosciowych w komunikacji politycznej — tego
zadania podjat sie piszacy te stowa. Podstawowym celem artykutu Twitter
jako przestrzen autoprezentacji politycznej. Zarzqdzanie wizerunkiem polityka
w mediach spotecznosciowych jest zdefiniowanie 1 charakterystyka dostep-
nych na Twitterze przestrzeni, poprzez ktére polityk moze ksztattowad
swoé] wizerunek. Artukut wyjasnia takze koncepcje wizerunku interneto-
wego.

Wazng grupe tekstow tworzg trzy artykuly, ktére dotyczg problematyki
komunikacji polityczne] o charakterze negatywnym. Marzena Cichosz
opisuje wizerunek politycznego harcownika. Opierajac sie na internetowe]
aktywnosci politykéw definiuje cele 1 cechy takiego wizerunku. Mariusz
Kolczynski podjal sie analizy zjawiska hejtu internetowego. Natomiast
Krystian Daniel omawia 1 analizuje mechanizmy obrony wizerunku przed
dyskredytacja.

Ostatni artykul autorstwa Daniela Czyzewskiego 1 Leszka Porebskiego
prezentuje rezultaty projektu badawczego analizujacego role odgrywanag
przez Twittera w polskie] kampanii parlamentarnej w roku 2015.

Nie wszystkie watki zwigzane z zarzgdzaniem wizerunkiem udalo sie
w niniejszym tomie poruszyé. W przyszloéci warto blizej przyjrzeé sie
roli wspélczesnego politycznego Public Relations w ksztaltowaniu wize-
runkéw politykéw, interesujace bytyby analizy wykorzystania Big Data
w planowaniu wizerunku 1 dalej w jego komunikowaniu. Jeszcze innym
zagadnieniem, ktore nie znalazlo niestety swojego miejsca w tym tomie,
jest kwestia osobowosci lidera politycznego 1 jej rzeczywistego znacze-
nia dla decyzji o poparciu jego ugrupowania, szczegélnie interesujace
mogloby by¢ zbadanie, jak wizerunek lidera partii przenoszony jest na
innych jej politykéw.

Takze w obrebie poruszonych w numerze probleméw wiele jest do
zbadania 1 opisania — ciekawa bylaby préba odpowiedzi na pytanie, czy
jezyk polityka powinien go zbliza¢ do wyborcy, czy tez poprzez jezyk
polityk powinien komunikowaé wyborcy, ze jest kim§ wyjatkowym 1 z tego
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powodu zastuguje na glos? Jakie sa najciekawsze, ale 1 najbardziej angazu-
jace oraz efektywne wyborczo narracje? Jak daleko polityk moze posungé
sie w wykorzystywaniu swojej prywatnosci w politycznej walce? O czym,
z kim 1 jakim jezykiem politycy komunikujg w mediach spolecznoscio-
wych? Czy mozna méwié o hejcie zorganizowanym — nieprzypadkowym
1 czy nadal negatywna komunikacja polityczna bedzie skuteczna? Oraz,
jak powinna wyglada¢ skuteczna strategia radzenia sobie z hejtem przez
jednostki, partie, ale takze podmioty administracji publiczne;?

Wieloéé pytan pokazuje, ze wiele jest p6l badawczych w obszarze
zarzadzania wizerunkiem w polityce, co jednak cieszy, gdyz rodzi nadzieje
na kontynuacje tematyki w jednym z kolejnych numeréw «Studiéw Poli-
tologicznych».

Oprécz motywu przewodniego, tj. zarzgdzania wizerunkiem w poli-
tyce, w przedkladanym tomie «Studiéw Politologicznych», w czesci Varia
prezentujemy teksty dotyczace innych waznych zagadnienr politologicz-

nych.

Olgierd Annusewicz
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