Internet jako wspolczesny srodek
elektronicznej komunikacji wyborczej

w polskich kampaniach parlamentarnych

Intensywny rozwdj nowych me-
diéw, a zwlaszcza globalnej sieci kom-
puterowej, czyli Internetu, jest zjawi-
skiem, ktére niewatpliwie w znacza-
cym stopniu wplynelo na komuni-
kowanie polityczne. Zdaniem wielu
ekspertow tej dziedziny implementa-
cja technologii nowych mediéw spo-
wodowata wkroczenie w er¢ kampa-
nii postmodernizacyjnych. Nie dzi-
wi wiec fakt, ze powstaje coraz wie-
cej publikacji na temat wykorzystania
Internetu jako $rodka komunikowania
politycznego. Taka publikacje stano-
wi wilasnie recenzowana monografia
— rozprawa doktorska Jakuba Zuraw-
skiego, pracownika Instytutu Nauk
Politycznych 1 Stosunkéw Miedzyna-
rodowych Uniwersytetu Jagiellonskie-
go. W monografii tej podjeto prébe
opisania znaczenia Internetu 1 ko-
munikacji internetowe] dla procesu
wyborczego. Oprécz rozwazan teo-
retycznych autor zanalizowal wyko-
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rzystanie Internetu przez politykéw
podczas parlamentarnych kampanii
wyborczych w Polsce w latach 1997,
2001, 2005 1 2007.

Recenzowana pozycja sklada sie
ze wstepu, szeSciu rozdzialéw, zakon-
czenia oraz bibliografii 1 indeksu oséb.
Ponadto rozdzialy zostaly podzielone
na liczne punkty i podpunkty, co na-
daje pracy charakter bardzo przejrzy-
sty 1 uporzadkowany.

W rozdziale I zatytulowanym
Elektroniczne srodki masowego przeka-
zu autor analizuje zwigzki pomiedzy
elektronicznymi mediami masowy-
mi a polityka. Poréwnuje on przekazy
w takich mediach, jak radio, telewizja
1 Internet, wzbogacajac to poréwnanie
o rozwo0j historyczny tych mediow.
Niewatpliwg zaleta monografii jest
odniesienie si¢ w tym rozdziale do
zjawisk takich, jak: medializacja 1 me-
diatyzacja polityki, rytualizacja 1 kar-
nawalizacja komunikacji politycznej,
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a takze przytoczenie podzialu kampa-
nii na premodernizacyjne, moderniza-
cyjne 1 postmodernizacyjne.

Medialne komunikowanie wyborcze
to tytul rozdzialu II po$wieconego
rozwazaniom nad komunikowaniem
wyborczym z dwéch perspektyw.
Z jednej strony jest to perspektywa
nauki o komunikowaniu, a z drugiej
perspektywa marketingu polityczne-
go. Ponadto, w dalszej czesci tego
rozdzialu, oméwiono cztery aspekty
komunikacji wyborczej w Internecie:
technologiczny, czasoprzestrzenny,
akceptowalnosci nowych form komu-
nikowania wyborczego 1 nowej pozycji
komunikacyjnej uczestnikéw komuni-
kacji wyborczej. Autor stusznie do-
strzega w tym miejscu zjawisko per-
manentno$ci komunikacji w Interne-
cie (s. 80), moglby jednak odnies¢ sie
takze do zjawiska kampanii perma-
nentnej, ale na prézno szuka¢ takiego
odniesienia w cale] monografii.

Zagadnieniu politycznych 1 praw-
nych uwarunkowan kampanii wybor-
czych w Internecie zostal poswiecony
kolejny (III) rozdzial. Na uwage za-
stuguje zwlaszcza czesé poswiecona
uwarunkowaniom prawnym. Niewgt-
pliwie za warto§ciowe mozna uznac
wskazanie przez autora luk prawnych
zwigzanych z kwestig regulacji prowa-
dzenia kampanii wyborczych w Inter-
necie. Anl przepisy prawa prasowe-
go, ani prawa wyborczego nie regulu-
ja w pelni komunikacji internetowe;.
Powoduje to wiele niejasnosci, gdyz
nie wiadomo, w jakim stopniu odno-
si¢ poszczegélne przepisy dotyczace
prowadzenia kampanii do Internetu.
Autor proponuje poddanie prawa me-
dialnego kompleksowej nowelizacji.
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Analiza wykorzystania Interne-
tu przez partie polityczne w polskich
wyborach parlamentarnych z lat 1997,
2001 1 2005 zostala zawarta w rozdzia-
le IV. Autor nawigzuje w tej czesci do
wczeéniejszych publikacji dotycza-
cych wymienionych kampanii. Gtéw-
nym przedmiotem analizy sa witryny
www najwazniejszych partii badz ko-
mitetéw wyborczych startujacych we
wspomnianych wyborach. Strony in-
ternetowe partii zostaly zanalizowa-
ne zaréwno pod katem formy (wyko-
rzystane technologie), jak 1 tresci (za-
mieszczane informacje). Co wiecej,
poruszony zostal temat niezaleznej ak-
tywnosci nadawcze] (dziennikarskiej)
w Internecie 1 jego interaktywnosci.

Najbardziej tworcza czescig pracy
jest rozdzial V zatytulowany Internet
w kampanii parlamentarnej w 2007 r. —
studium przypadku. Na podstawie wta-
snych badan autor analizuje wyko-
rzystanie Internetu jako $rodka ko-
munikacji wyborcze] podczas tytuto-
wej kampanii. W przypadku witryn
www dokonana analiza zostala prze-
prowadzona dogtebnie 1 sumiennie.
Oprécz stron partii zbadane zostaly
strony (1 blogi) lideré6w ogélnopol-
skich list wyborczych do Sejmu we
wszystkich okregach wyborczych. Na-
tomiast niezalezng aktywno$§¢ nadaw-
czg zbadano na przykladzie trzech
najwiekszych polskich portali inter-
netowych — Onet.pl, Wirtualna Pol-
ska 1 Interia.pl. Pewnym brakiem jest
jednak lakoniczne odniesienie si¢ do
innych (oprécz stron www) wykorzy-
stywanych w kampanii wyborcze; ka-
naléw 1 form komunikacji interne-
towe], jak np. czatéw, newsletteréw,
foréw dyskusyjnych czy tez reklam
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sieciowych, linkéw sponsorowanych
1 debat on-line.

Rozdzial VI pelni funkcje podsu-
mowania omawiane] problematyki. Po-
dzielony on zostal na trzy punkty od-
powiadajace trzem przeplatajacym si¢
spojrzeniom na role 1 wykorzystanie
Internetu w kampaniach wyborczych.
W pierwszym spojrzeniu komunikacja
wyborcza poprzez Internet jest postrze-
gana jako jednostronne dzialania mar-
ketingowe (elity a wyborcy). W dru-
gim spojrzeniu Internet to platforma
komunikacji dwustronnej. Z trzecie-
go punktu widzenia Internet jest plat-
formg komunikacji polityczne] miedzy
samymi obywatelami (wyborcami).

Monografia autorstwa J. Zuraw-
skiego zawiera drobne niescistosci
1 braki. Po pierwsze, z jednej strony
(zaréwno w rozdziale I — s. 41-42,
jak 1 rozdziale VI — s. 206-212) au-
tor zwraca uwage na fakt, iz Internet
stworzyl mozliwo$§¢ wielostronnego
komunikowania 1 interakeji, a z dru-
giej analizuje tylko jednostronny wy-
miar komunikacji wyborczej (analiza
witryn www) spychajac oddolng dzia-
falnoé¢ obywateli na margines, czy
Wrecz jg 1gnorujac.

Po drugie, méwigc o rozwoju In-
ternetu 1 jego coraz szerszym wykorzy-
staniu w kazdej kolejnej kampanii par-
lamentarnej, wypadaloby wspomniec¢
o rozwoju Sieci 2.0 (Web 2.0), ktéra
zwieksza interaktywno$¢ Internetu (co-
raz wiece] uzytkownikow moze zostaé
nadawcami). Wérdd kanaléw komunika-
i internetowe] zaliczanych do Sieci 2.0
znajdujg sie miedzy innymi blogi, o kt6-
rych autor nie tylko wspomina, ale nawet
je analizuje w rozdziale V. Co prawda,
w 2007 roku najbardziej charakterystycz-
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ne dla Sieci 2.0 kanaly — serwisy spolecz-
noéciowe — nie byly jeszcze wykorzysty-
wane w kampaniach wyborczych, jednak
ksigzka zostata wydana w roku 2010, wiec
polska wersja Facebooka istniata juz od
dwdch lat, a serwisy spolecznosciowe za-
czeto wykorzystywac do agitacji wybor-
cze]. Autor mogl choclaz o tym wspo-
mnie¢ we wstepie badZ zakohczeniu.

Po trzecie, z jednej strony autor
stwierdza, ze cyfryzacja §rodkéw ma-
sowego komunikowania jest nieunik-
niona (s. 219), a z drugiej, ze trady-
cyjne $rodki masowego przekazu bedg
jeszcze dlugo dominowaé 1 determi-
nowaé ksztalt komunikacji wyborczej
(s. 216). Przekonanie o dlugofalo-
wej dominacji starych mediéw wyda-
je si¢ coraz mnie] prawdziwe z kilku
wzgledéw. Przede wszystkim, wyko-
rzystanie Internetu 1 liczba jego uzyt-
kownikéw wzrasta w bardzo szybkim
tempie, dodatkowo wzmacnia to roz-
woé] kanaléw w ramach Sieci 2.0, po-
niewaz Internet staje sie jeszcze bar-
dziej atrakeyjny. Ponadto, nowe media
to nie tylko Internet, ale takze m.in.
telewizja cyfrowa. Dziatalno§é¢ KRRiT
majgca na celu cyfryzacje mediéw
(w tym telewizji) przemawia na ko-
rzy$¢ nowych mediéw. Co wiecej, juz
pod koniec lat 90. pisano o zjawisku
konwergencji mediéw w odniesieniu
do Internetu!. Prawdopodobnie mo-
ment, w ktérym granica miedzy In-
ternetem, telewizja 1 radiem komplet-

I M. Mueller, Digital Convergence and
its Consequences, ,Journal of the Euro-
pean Institute for Communication and
Culture Javnost — The Public” 1999,
Nr 6 (3), s. 11-28.
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nie sie zatrze, nastapi szybciej niz sie
mozna tego spodziewac.

Pomimo wspomnianych nie§ci-
stoSci recenzowana monografia jest
niewatpliwie dzielem warto$ciowym,
porzadkujagcym wiedze na temat roli
Internetu jako §rodka komunikacji
politycznej, a takze doktadnie 1 rze-
telnie analizujagcym wybrane aspekty
internetowych kampanii parlamentar-
nych w Polsce z lat 1997, 2001, 2005
12007. Cenne sg réwniez uwagi doty-
czgce prawnych uwarunkowan kampa-
nii wyborczych w Internecie. Ponadto,
niewatpliwg zaleta tej ksigzki jest uni-
wersalno$¢ w jej zastosowaniu. Cho-
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ciaz praca powiela niektére tresci,
zwlaszcza te dotyczace nowych me-
diéw, marketingu politycznego, public
relations czy komunikacji polityczne;,
to niewatpliwie oryginalny jest spo-
séb, w jaki dokonano analizy wyko-
rzystania Internetu w kampanii par-
lamentarnej z 2007 roku. Ponadto,
dzieki holistycznemu ujeciu tematu,
nie tylko eksperci w dziedzinie nauki
o komunikowaniu 1 marketingu poli-
tycznego, ale takze studenci szeroko
pojetych nauk spotecznych bedg mieli
z tej pozycji uzytek.

Marek Garlicki
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