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Wprowadzenie

W kolejnym, 21 numerze Studidw Politologicznych przedstawione sg
wyniki badan 1 analiz dotyczacych kultury politycznej polskiego spo-
teczefistwa. W tym przypadku w centrum zainteresowan badawczych
znalazly si¢ orientacje polityczne 1 stosunek do polityki Internautéw.
Badania zrealizowane byly w sposéb umozliwiajacy prowadzenie analiz
komparatystycznych. Poréwnania dotyczyly: z jednej strony — kwestii: czy
i w jakim stopniu kultura polityczna Internautéw rézni sig od orientacji politycz-
nych calego spoleczeristwa; z drugiej — odniesienia oddzialywania w kam-
panii wyboréw prezydenckich w czerwcu 2010 roku nowych mediéw do
mediéw tradycyjnych. Badania dotyczace tych kwestii przeprowadzit
zespol wyloniony z grona pracownikéw 1 doktorantéw Zaktadu Socjologii
1 Psychologii Polityki Instytutu Nauk Politycznych Uniwersytetu War-
szawskiego. Badania prowadzone byly w ramach projektu badawczego
Formy 1 tres¢ ekspresji kultury politycznej Polakéw w Internecie w kampaniach
wyborczych 2010 i 2011 roku finansowanego ze $rodkéw Ministerstwa
Nauki 1 Szkolnictwa Wyzszego (projekt badawczy oznaczony numerem:
N N 116 280338), a realizowanego pod moim kierownictwem. Wybrano
do badania okres, w ktérym toczyla sie kampania wyboréw prezydenc-
kich. W opinii zespotu byt to dobry moment, zeby zaobserwowa¢ dyna-
mike komunikowania politycznego 1 przeobrazenia w kulturze politycz-
nej dokonujace sie wlasnie w trakcie kampanii wyborczej. Interesujagcym
zadaniem badawczym bylo takze opracowanie diagnozy dotyczacej roli
nowych mediéw w kampanii.

Eksploracja kultury politycznej w Internecie wymaga oczywiScie
stosowania réznych metod. Badania realizowane byly w wielu plasz-
czyznach 1 przy zastosowaniu réznorodnych metod. Z jednej strony
prowadzone byly badania tego co w zwigzku z kampanig ukazalo sie
w Internecie. Badania 1 analizy byly dokonywane w poréwnaniu ze
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sposobem komunikowania politycznego prowadzonego w tradycyjnych
mediéw, a szczegdlnie w telewizji. Z drugiej strony badaniem objeto
samych Internautéw 1 to przy zastosowaniu zaréwno iloSciowych, jak
1 jakoSciowych metod badan empirycznych. Badania Internetu prowa-
dzone byly w réznych kanalach komunikacyjnych. Objeto nimi zaréwno
to co ukazalo sie w obrebie Sieci 1.0 (Web 1.0), jak rowniez w Sieci 2.0
(Web 2.0). Szczegdlowo klasyfikacja kanalow komunikacji w Internecie
przedstawiona jest w Aneksie 1. W badaniu szczegélna uwaga zostata
skoncentrowana na stronach WWW kandydatéw 1 prowadzonych przez
nich blogach. Badanie w ramach Web 1.0 objefo serwisy informacyjne
oraz Usenet. W sieci Web 2.0 badano wymiane pogladéw w serwisach
spotecznosciowych (na ile to byto mozliwe), a takze treSci prezentowane
w ramach dziennikarstwa obywatelskiego. Badania te prowadzone byty
w trzech plaszczyznach. Pierwsza mozna nazwaé problemows. W jej
ramach zespdt analizowal gtéwnie tematyke komunikowania w Internecie
w trakcie kampanii wyboréw prezydenckich. Druga plaszczyzna to bada-
nie poszczegélnych kanatéw komunikowania. Okresli¢ ja mozna mianem
podmiotowe]. W jej ramach analizowano miedzy innymi podobiehstwa
1 réznice pomiedzy réznymi nadawcami 1 miejscami, w ktérych przekaz
sie ukazuje. Trzecia plaszczyzna analiz dotyczyla jezyka prowadzonego
dyskursu politycznego.

Realizacja projektu badan kultury politycznej byla prowadzona row-
niez przy zastosowaniu metod ilo§ciowych 1 jakoSciowych w celu zebrania
opinii Internautéw. Przeprowadzono badanie ilo§ciowe zatytutowane Kul-
tura polityczna Polakéw w Internecie w kampanii wyboréw prezydenckich 2010
roku. Zostato one zrealizowane on-line, czyli metodg internetowych wywia-
déw wspomaganych komputerowo (CAWI) w dniach 10-14 czerwca
2010 roku na prébie 720 pelnoletnich polskich Internautéw. Rekrutacja
dokonywana byta poprzez losowe pop-up window z zaproszeniem do bada-
nia w portalu Onet.pl. Realizacje przeprowadzil zesp6l badaczy z Insty-
tutu Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego. Wyniki zostaly
przewazone pod wzgledem struktury wieku 1 plei polskich Internautow
1 s3 — w zwlgzku z tym — reprezentatywne dla pelnoletnich polskich
uzytkownikéw sieci. Szczegéltowy opis doboru préby 1 jej charakterystyka
sa przedstawione w Aneksie 2. Drugie z badan empirycznych miato
charakter jakoSciowy. Zostalo zatytutowane Ekspresja kultury politycznej
Polakéw w Internecie w trakcie kampanii wyboréw prezydenckich 2010 roku,
a zrealizowano je takze w czerwcu 2010 roku metodg zogniskowanych
wywiadow grupowych.
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Whioski z tych dwéch badah empirycznych dotyczace kultury poli-
tycznej polskich Internautéw zostaly przedstawione w otwierajgcym ten
tom artykule Kultura polityczna polskich Internautéw oraz w aspekcie doty-
czacym stosowania 1 do$wiadczania agresji w Internecie w tek$cie Daniela
Midera 1 Anety Marcinkowskiej Przemoc w kulturze politycznej polskiego
Internetu.

W tym wydaniu Studidw Politologicznych zamieszczone zostaly rowniez
wyniki analiz komunikowania politycznego w Internecie bedacego $wia-
dectwem kultury politycznej uzytkownikéw Internetu w Polsce. Bartlomiej
Biskup przedstawia wnioski z badan komparatystycznych komunikowania
w tradycyjnych 1 internetowych serwisach informacyjnych. Analiza uzmy-
stawia, ze Internet jest silniej nasycony emocjami 1 to w dodatku czesto
negatywnymi, ale problematyka dyskusji w Internecie jest w duzej mierze
determinowana przez to na czym skoncentrujg uwage media tradycyjne,
czyli glownie przez tak zwany telewizyjny agenda setting. Przemystaw
Wesolowski dokonal szczegétowych analiz oficjalnych stron kandydatéw
w wyborach prezydenckich oraz ich aktywnosci w innych kanatach komu-
nikowania w Internecie. Niewgtpliwie z jego badan wynika, ze kandydaci,
a raczej ich sztaby wyborcze, przywigzuja coraz wicksza wage do nowego
medium. Jednak ich stronom brakuje interaktywnosci. Ilona Grzywinska
przedstawia w swoim artykule to co mozna bylo dostrzec na dwéch por-
talach spotecznosciowych cieszacych si¢ najwiekszym zainteresowaniem
Internautéw, czyli Naszej-Klasie 1 Facebooku. Tresci 1 sposéb komuni-
kowania prezentowany w tych portalach rézni si¢ znacznie, podobnie
zreszta, jak struktura socjodemograficzna ich uzytkownikéw. W kolejnym
swoim tek$cie Przemystaw Wesolowski charakteryzuje wolno, ale syste-
matycznie rosngca role internetowego dziennikarstwa obywatelskiego.
Ten rodzaj dziatalnosci komunikacyjnej napotyka na swojej drodze dyle-
mat, ktéry mozna okresli¢ mianem migdzy niezaleznoscig, a promocjq elit.
Kultura polityczna Internetu jest jednak w jakim§ stopniu moderowana
— taki wniosek mozna wysnué z analiz Autora. Daniel Mider poswiecit
swojg uwage takze analizie dyskusji polityczne] w Usenecie. Zastanawia
si¢ na ile z tego co sie dzieje w internetowych kanalach komunikowania
mozna wyciggna¢ wnioski optymistyczne, w jakim stopniu brutaliza-
cja dyskursu moze sktania¢ do wnioskéw pesymistycznych. Czy dzieki
Internetowi 1 przy stykaniu sie z takim jezykiem mozna sie edukowad
politycznie? To istotne pytanie jakie zadaje sobie Autor.

W podsumowaniu niniejszego wydania Studiéw Politologicznych przed-
stawiony zostal komentarz mojego autorstwa, w ktérym scharakteryzo-

11



WPROWADZENIE

wany zostal wplyw komunikacji w Internecie na kulture polityczng Pola-
kéw. Na podstawie wynikéw I etapu badan podjeta zostata takze préba
prognozowania sposobu 1 zakresu oddzialywania nowych mediéw na
partycypacje polityczng polskiego spoteczenstwa.

Jan Garlicki



