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Wprowadzenie

Kolejny numer ,Studiéw Politologicznych” w calo$ci dotyczy zagad-
nien z zakresu marketingu politycznego. Mozna sie zastanawiaé¢ do
jakiej dyscypliny naukowe] zakwalifikowaé problemy dotyczace strategii
1 mechanizméw marketingu politycznego. Ze wzgledu na przedmiot,
jak 1 na metody prowadzenia badan w tym zakresie nalezy powiedzie¢,
ze to jest gléwnie domena politologii. Mozna jednocze$nie stwierdzid,
ze kwestie marketingu politycznego stanowig przedmiot badah inter-
dyscyplinarnych. Duzo w nich politologii, a jeszcze wiecej socjologii
polityki. Warto wreszcie wspomnieé, ze niektérzy uwazajg, 1z marke-
ting polityczny to odrebna dyscyplina naukowa korzystajaca z dorobku
socjologii, politologii, jak 1 nauk o zarzadzaniu 1 marketingu jednocze-
$nie. Wspomniane kwestie staly sie przedmiotem badah prowadzonych
przez Zaklad Socjologii 1 Psychologii Polityki Instytutu Nauk Politycz-
nych Uniwersytetu Warszawskiego. Warto, w tym miejscu, stwierdzié, ze
znaczna cze$¢ prac publikowana w tej edycji ,Studidéw Politologicznych”
to efekty prac badawczych prowadzonych przez pracownikéw Zaktadu,
a dotyczacych wla$nie marketingu politycznego. Badania prowadzone byly
w ramach tematu: Zmiany strategii i mechanizméw marketingu politycznego.
Zakres badan 1 problematyka przygotowanych tekstéw $cisle sg zwigzane
z tematem badawczym.

W tym wydaniu ,Studiéw Politologicznych” mozna poznaé wyniki
najnowszych badan 1 analiz dotyczacych ksztaltu dzialah marketingowych
podejmowanych wspélczesnie w Polsce 1 innych krajach demokratycz-
nych. Prezentowane teksty dotycza miedzy innymi kwestii zwigzanych
ze strategiami marketingu politycznego, czyli takich, jak: treSci 1 postrze-
ganie polityki (tekst G. Ulickiej), strategii w kampaniach wyborczych
(B. Biskup), strategii komunikowania politycznego (S. Wilkos), czy
pozyskiwania spotecznej uwagi (E. Marciniak). Kolejna grupa zagad-
nien dotyczy kwestii zmian w mechanizmach marketingu politycznego,
czyli rozpowszechnienia stylu kampanii permanentnej (J. Garlicki),
przeksztalcen w zakresie dziatan marketingowych firm wobec instytucji
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politycznych (A. Sekscinski), personalizacji polityki (M. Brenner), czy
metod kreowania wizerunku polityka w warunkach konfliktu politycz-
nego (O. Annusewicz). Wieloaspektowg analize przemian w marketingu
politycznym uzupelniajg teksty: I. Grzywinskiej o wykorzystaniu nowych
mediéw w kampaniach politycznych oraz W. Lukowskiego — dotyczacy
wykorzystania metod marketingu w skali mikro.

Jan Garlicki



